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Sichtbar. Vielseitig. Mit der Entwicklung einer neuen Marke helfen
wir der Stadt Neulengbach, ihre Potenziale und Chancen in Zukunft
noch besser nutzen zu konnen.

Um ihr Potenzial als wichtiges regi-
onales Zentrum im Bezirk St. Polten
in Zukunft besser auszuschopfen, hat
die Stadtgemeinde Neulengbach die
Planung eines neuen Markenkon-
zepts beschlossen. Wir erarbeiteten
dafiir Konzepte und holten die Bevél-
kerung mit ins Boot. In Workshops
und Dialogausstellungen diskutier-
ten, kommentierten und bewerteten
die Neulengbacherinnen und Neu-
lengbacher unsere Vorschlage.

Die Story Neulengbachs Den Kern
der neuen Marke bilden ein neues
grafisches Erscheinungsbild sowie
die inhaltliche Fokussierung auf
den Claim ,Sichtbar. Vielseitig". Auf
diesen zentralen Themen baut unsere
Story fiir Neulengbach auf. Die Sicht-
barkeit bezieht sich auf die weithin
erkennbare Burg und Anlage des
Stadtkerns von Neulengbach sowie
auf die Stellung der Stadt als Motor
und Impulsgeber und der Region. Die
Vielseitigkeit bilden die zahlreichen,
unterschiedlichen Facetten, die sich

in der Stadt vereinen: Natur, Dorfer, ur-
banes Flair mit vielen Einkaufsmaog-
lichkeiten, breites Kulturangebot.

Der Dreiklang im Logo Das neue Logo
der Stadt ist klar und sehr reduziert.
Es baut auf den Elementen Schrift,
Wappen und drei — von unserem
Designerteam als ,Dreiklang” bezeich-
neten — Staben auf. Die Inspiration
dafiir lieferten uns die Burg in Form
ihres Wehrturms und die Dreikldnge
von NEU-LENG-BACH sowie MENSCH
— STADT — LAND.

- DIE NEUE MARKE: DER PROZESS -
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Offener Dialog: In mehreren Workshops und offentlichen Ausstellungen wurde diskutiert, kommentiert und bewertet.
Insgesamt nutzten rund 400 Neulengbacherlnnen diese Mdglichkeit der Biirgerinnenbeteiligung.
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Was liebe ich an Neulengbach? Was
zeichnet meine Stadt aus? Die Meinungen
der Biirgerinnen und Biirger lieferten uns
die Grundlage fiir die Entwicklung von
Markenbausteinen.

DIE EINKAUFSSTADT

,SHOPPINGQUEEN TRIFFT ALTSTADTFLAIR"

Neulengbach ist das Einkaufszentrum der

gesamten Region mit allen grofen Handels-

ketten, Bauméarkten und Handwerksbetrieben.

Gleichzeitig lockt die historische Altstadt mit
StadtgreiRler, Gemiisefrau, Fachgeschaften,

- Béckereien und Lokalen,

DIE LEBENSWERTE STADT

,ENERGIEBUNDEL TRIFFT
RUHEPOL"

Neulengbach bietet das perfekte Umfeld fir
eine Auszeit. Im Freibad toben sich Wasser-
ratten aus und auf den vielen Pferdehdfen

geht's im Galopp voran. Entlang des Laaben-

bachs tritt man in die Pedale, geht spazieren

oder lasst einfach die Seele baumeln.

- DAS MARKENKONZEPT IN SEINEN BESTANDTEILEN -

DER WIRTSCHAFTS-
STANDORT

,ZUNTERNEHMERGEIST TRIFFT
WIRTSCHAFTSSTANDORT"

Die geografische und demografische Lage von
Neulengbach ist ideal fiir eine gesunde wirt-
schaftliche Entwicklung. Mehr als die Halfte
der EinwohnerInnen arbeitet in der Stadt.
Und als Wirtschaftsstandort nahe Wien und
St. Polten punktet sie mit hoch qualifizierten
Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern.

- DIE JUGEND- UND
- BILDUNGSSTADT

- ,SCHLAUMEIER TRIFFT
. COOLE SOCKE"

Neulengbach ist eine hochattraktive

- Schulstadt mit Volksschule, Neue Mit-
telschule, Musikschulen, sonderpada-

- gogische Schule und einem BORG mit
attraktiven Schwerpunkten. Und an der
- Volkshochschule kénnen die Erwachse-
- nen ihre Kompetenzen auffrischen und
- erweitern.

uuuuuuuuuuu

DIE DORFER & DIE LAND-
WIRTSCHAFT

,DORFTRATSCH TRIFFT
STADTGEFLUSTER"

Neulengbachs Dorfer sind bertthmt fiir saftige
Erdbeeren und die seltenen Elsbeeren. Ab Hof
vom Bauern bekommen Sie alles, was das Herz
begehrt. Und wer Lust auf Geselligkeit hat, fin-
det sie im aktiven Vereinsleben, in den Wirts-
hausern und auf den zahlreichen Festen.
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DIFFERENZIERUNG ZWISCHEN VERWALTUNGS- UND STANDORTMARKE
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STADTGEMEINDE SICHTBAR. VIELSEITIG.

FSTADTGEMEINDE SICHTBAR. VIELSEITIG.

NEUJ|[|[LENGBACH NEU|IILENGBACH

. > marke.neulengbach.gv.at/toolbox
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Logo auf dunklem :
Hintergrund

Auf Fotos und dunkleren Flachen
kommt die weiRe Version unse- :
res Logos zum Einsatz. Auch hier
sind samtliche Spielvarianten

NEU
LENG
BACH
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(kompakt, mit und ohne Claim,

G

mit und ohne Wappen) moglich.

NEUJIILENGBACH
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Gestaltungsbaustein
DREIKLANG

Der Dreiklang, die Hauptkompo-
nente des Logos und der Marke,
darf und soll — als Gestaltungs-
element mit hochster Wiederer-
kennung — verwendet werden.
Die Anordnung und Position der
einzelnen Stabe darf nicht mo-
difiziert und verschoben werden,
die Starke soll nicht verandert
werden. Die Ecken der Stabe
sind abgerundet. Der Dreiklang
darf nicht gedreht, geneigt oder
gespiegelt werden!

Als Gestaltungselement darf

der Dreiklang z. B. transparent
oder in negativ (weif’) auf ein
Bild gesetzt werden, ggf. farb-
lich angepasst oder auch unten
abfallend verwendet werden. Im
Zweifelsfall ist der Dreiklang (mit
oder ohne Wappen) in Schwarz

einzusetzen

SICHTBAR.
VIELSEITIG.

- DER DREIKLANG-

- DAS STADTWAPPEN-

BRANDBOOK |||
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Gestaltungsbaustein
LAMMWAPPEN

Das sanft Uberarbeitete Lamm-
wappen kommt ausschlief3lich
zum Einsatz, wenn Drucksorten
und Kommunikationsmittel im
direkten Zusammenhang mit der
Stadtgemeinde stehen (z. B. amt-
liche Kommunikation, Projekte
aus finanzieller Unterstiitzung
der Stadtgemeinde u.s.w.) und ist
Auszeichnung fur offizielle sowie
amtliche Kommunikationsmittel
der Stadtgemeinde Neulengbach.
Das Lammwappen ist ebendie-
sem Einsatz unter vorheriger
Absprache mit Zustandigen der
Stadtgemeinde vorbehalten.

Laut historischer Uberlieferung
sieht das Lamm im Wappen
nach links!

Farben des Wappens sowie
Position und Grofte des Lamms
dirfen nicht gedandert werden.
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Gestaltungsbaustein
LAMM

Als Gestaltungselement und
,<Stadtmaskottchen"kann das
Lamm (ohne Wappen) im Rah-
men der Marke Neulengbach frei
eingesetzt werden. In diesem
Zusammenhang darf es sowohl
nach links als auch nach rechts
sehen, umgefarbt werden, nega-
tiv stehen u.s.w.

> Das Lamm im Einsatz als liebevolles Gestal-
tungsdetail bei der neuen Stadteinfahrt
Klosterberg, gefertigt aus Cortenstahl

- DAS LAMM -

= CLAIM UND HEADLINEKONZEPT -

SICHTBAR. VIELSEITIG.

> Claim — hdufig im Einsatz mit Logo oder alleinstehend

DORFTRATSCH TRIFFT STADTGEFLUSTER
ENERGIEBUNDEL TRIFFT RUHEPOL

SHOPPINGQUEEN TRIFFT ALTSTADTFLAIR
UNTERNEHMERGEIST TRIFFT WIRTSCHAFTSSTANDORT

> Healdine — passend fur Kampagnen oder Darstellung spezifischer Themenbereiche; optimalerweise unterstitzt von passendem Bildmaterial

i ’ M 2 i
WAL « Energiebiindel’ Schlaumeier ~° &
i = f}r' AtrifffRuhepol.

J:f‘.

trifft

trifft coole Socke.
Altstadtflair. - .

BACH
3 -

> Umsetzung von Claim und Headlinekonzept bei den Tafeln der Stadteinfahrten von Neulengbach
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CLAIM UND
HEADLINEKONZEPT
Der Claim ,SICHTBAR. VIELSEI-
TIG! kann im Zusammenhang
mit nahezu allen Gestaltungen
eingesetzt werden — ebenso
kommt er haufig in direktem
Zusammenhang mit der Stadt-
marke vor. Die Schreibweise soll
in Versalien und mit je einem
Punkt nach dem Wort eingesetzt
werden. Die Worte ,SICHTBAR.
VIELSEITIG." sollen nicht veran-
dert oder abgewandelt werden.

Das Headlinekonzept , X trifft Y*
basiert auf dem Gegenuiberstel-
len von attraktiven Gegensatzen,
um zu verdeutlichen, dass in
Neulengbach die Vorziige von
Stadt und Land aufeinandertref-
fen. Das Headlinekonzept kann
fur Kampagnen, redaktionelle
Beitrage u.s.w. jederzeit aufge-
griffen werden.
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NEULENGBACH ROT SEKUNDARE FARBWELT ARC H Iv
> 10go0-, aim- un uszeic ﬂUﬂgSSCWI Sparsamer insatz
Pantone DE 74-1 C RIBG173B45
RAL 040 40 67 C50M60Y0K20
Hex-Wert #b5151d R127 G99 B 152
Roboto Slab Serif -
— e oboto Slab Serif (alle sohnitte
COM35Y100KO . - o
> 1 text
RAL 080 70 88
Hex-Wert #f9b000

NEUTRALE KOMBINATIONSFARBEN (KASTEN, HINTERLEGER)

Einsatz: wenn Schrift negativ (weil) auf Gelb steht n@m SWW W
um bessere Lesbarkeit zu gewahrleisten! NLB ROT NLB ROT NLB ROT NLB ROT W

COM35Y100K10 70 % 50 % 30 % 10 % > ausgewahlte Script-Schriften fiir Auszeichnungen (sparsamer Einsatz), Einsatz im Subbranding
i > Verflgbarkeit: Norican — Free Google Front; Scriptorama — Adobe Typekn Kinescope — Adobe Typekit .
NEUTRALE KOMBINATIONSFARBEN (KASTEN, HINTERLEGER) Schriften
Die Schriften stehen fir Gestal-
:  tungszwecke im Rahmen der
NLB GELB NLB GELB NLB GELB NLB GELB Stadtmarke auf unserer Toolbox
70 % 50 % 30 % 10 % :

zum Download bereit.

NEUTRALE KOMBINATIONSFARBEN (VERWALTUNGSBEREICH)

I Roboto Sans Condensed Al schnitte

SCHWARZ SCHWARZ SCHWARZ SCHWARZ > Einsatz fiir Desktop-Umsetzungen, Website; Einsatz im Print: Bildunterschriften, Textkasten, Kleingedrucktes, Infobo-
70 % 50 % 30 % 10 % Xen,...
> Verfugbarkeit: Free Google Font

> marke.neulengbach.gv.at/toolbox/




- VEREINHEITLICHUNG VON SCHREIBWEISEN -

UHRZEIT (IMMER MIT DOPPELPUNKT UND 00 - AUCH BEI GERADER UHRZEIT, LANGER BIS-STRICH)
8:00 - 16:00 Uhr und 9:00 - 12:00 Uhr

TAGE (ABGEKURZT ODER AUSGESCHRIEBEN)
Mo. - Do. oder Montag - Donnerstag

DATUM (ZIFFER, OHNE NULL DAVOR, MONAT IMMER AUSGESCHRIEBEN, GGF. ABGEKURZT)
3. Mai 2017 oder 3. Sept. 2017

TELEFONNUMMERN (IMMER MIT NATIONALER VORWAHL +43, DURCHWAHL MIT BINDESTRICH ABGETRENNT)
+43 2772 55297 oder +43 2772 55297-12

PREISE
EUR 15,- (Beistrich, langer Bindestrich=Gedankenstrich) bzw. EUR 15,50

ZAHLEN (TAUSENDERSCHRITTE MIT PUNKT KENNZEICHNEN, ZAHLEN BIS 12 AUSSCHREIBEN)
1.500 m, EUR 1.899,-

PROZENT (VERWENDUNG DES ZEICHENS)
50 %

TITEL UND BEZEICHNUNGEN
ALLE weiblichen Titel mit hochgestellten ,in“ oder ,a"“ gendern (Mag.?; Dr."" u.s.w.)

ABKURZUNGEN

StR (Stadtrat) (nicht STR); diese Abkiirzung wird ohne Punkt am Ende verwendet

StRIM mit hochgestelltem in (Stadtratin); diese Abkiirzung wird ohne Punkt am Ende verwendet

Bgm. oder ausgeschrieben Biirgermeister (nicht BGM)

> grundsatzlich je Druckprodukt vereinheitlichen: Wenn Biirgermeister ausgeschrieben, Stadtrat auch ausschreiben;
wenn abgekiirzt, alle anderen Titel auch abkiirzen

-GENDERGERECHTES FORMULIEREN -

IN DIREKTER ANSPRACHE BEIDE GESCHLECHTER AUSGESCHRIEBEN ANFUHREN
z. B.: Liebe Neulengbacherinnen und Neulengbacher!
z. B.: Alle Einwohnerinnen und Einwohner werden gebeten ...

Genderformen mit Binnen-1 bzw. Schragstrich sollen aufgrund verschlechterten Leseflusses nicht verwendet wer-
den!

GENDERN IN FLIESSTEXTEN/TEXTPASSAGEN

In langen Texten ohne direkte Ansprache der Bevolkerung kann auf die Ausformulierung beider Geschlechter ver-
zichtet werden. Ein entsprechender Vermerk z. B. im Impressum kann darauf hinweisen, dass beide Geschlechter
gemeint sind.

TITEL UND BEZEICHNUNGEN
ALLE weiblichen Titel mit hochgestellten ,in“ oder ,a" gendern (Mag.?; Dr."" u.s.w.)

BILDMATERIAL
Auch bei Fotos auf gendergerechte Darstellung achten (ausgewogene Abbildung von Mannern und Frauen, die Abbildung von Rol-
lenklischees vermeiden u. A.)

BRANDBOOK



Fiir das Bilden von Submarken ist eine Entscheidung iiber den
Grad der Integration bzw. Eigenstandigkeit zu treffen.

Marken, die sehr spezielle Anforde-
rungen zu erfiillen haben, ein sehr
spezifisches Image aufbauen sollen,
werden tendenziell starker differen-
ziert sein.

Marken, fiir die eine hohe Bindung an
die Dachmarke vorteilhaft ist, werden
starker integriert sein.

Fir den Grad der Eigenstandigkeit
wird sicher auch die historische Be-
deutung der Submarke mitentschei-

dend sein. Hat die Submarke bereits
eine hohe Bekanntheit in einer sehr
spezifischen Zielgruppe aufgebaut,
wird man versuchen differenzierende
Elemente zu erhalten.

Ziel ist freilich, dass Submarken
maximal in die Dachmarke einzahlen
und umgekehrt von der Dachmarke
profitieren konnen.

~MARKENARCHITEKTUR -

-DAS BILDEN VON SUBMARKEN -

ENGE BINDUNG
Submarke ist Flanker
der Dachmarke

- Dreiklang mit Neulengbach Schriftzug
- Submarke links vom Dreiklang oder in der
CI-Schrift Archive darunter

Grad der Dachmarke
Integration ‘ integriert
(Flanker)

differenziert
(Endorsed)

separiert

In unserem Brandbook kennzeichnen wir den Grad der
Integration mit diesem Schieberegler

LOSERE BINDUNG
Neulenbach ist Endorsement
der Submarke

Die Gestaltung der Submarke sollte

zumindest zwei der folgenden Bestandteile

aufweisen:

- Dreiklang

- Schrift Archive

- Schaf als Gestaltungselement (ACHTUNG:
nicht das Stadtwappen!)

- ClI-Farbe

Grad der Dachmarke

Integration integriert

(Flanker)

differenziert
‘ (Endorsed)

separiert

BRANDBOOK
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-SUBMARKEN -

SANKT jjf CHRISTOPHEN

KATASTRALGEMEINDE NEULENGBACH

EMMERS j;{ DORF

KATASTRALGEMEINDE NEULENGBACH KATASTRALGEMEINDE NEULENGBACH

ALM ERSﬁBERG

RAIPOLTEN [jf BACH

KATASTRALGEMEINDE NEULENGBACH

OLLERS jj BACH

KATASTRALGEMEINDE NEULENGBACH KATASTRALGEMEINDE NEULENGBACH

MARKERSﬁDORF

KATASTRALEN

Katastralgemeinden sind integ-
UM i SEE

NEULENGBACH

TAUSEND jji BLUM

KATASTRALGEMEINDE NEULENGBACH

IN jiPRUGG

NEULENGBACH

rale Bestandteile der Dachmarke.
Es werden alle Markenbestand-
teile verwendet. Einzig das Wap-
pen kann duch ein Dorf-Wappen
ersetzt werden.

Grad der Dachmarke
Integration

WOLFERS jjf DORF

KATASTRALGEMEINDE NEULENGBACH

WOLFSBACH

NEULENGBACH

UNTER

integriert KATASTRALGEMEINDE
(Flanker)

differenziert
(Endorsed)

separiert

KATASTRALGEMEINDE

I
ALMERSF?'

[
MARKERS i\ DORF

KATASTRALGEMEINDE |I|

e

KATASTRALGEMEINDE

SAN KTl?l

UNTER

KATASTRALGEMEINDE

e

g
|

I i
W il
BERG EMMERS |I| DORF IN |I
i
0LLERS|IU|BACH
[
CHRISTOPHEN TAUSENDl?lBLUM
[
WOLFSBACH WOLFERSl?lDORF

KATASTRALGEMEINDE

RAIPOLTEN |IU|BACH

PRUGG

NEULENGBACH

e

NEULENGBACH

A
e |

UMirISEE

NEULENGBACH

Alle Submarken verfligen wie
das Hauptlogo uiber eine Nega-
tiv-Version (weil)
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RATHAUS|I|BACH STADTLAUF

NEU
EHG Wadl IﬁENIC_iI

N
L
BAUHOF |I| BACH PASS
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LENG Frawer |||LENG
Int(ég;argt?oer: . aizg:eike s P 0 R Ts TA D T guﬁm. VIEHLSEITIG. w E LT E N BAc H Grad der Dachmarke

(Flanker)

differenziert
(Endorsed)

separiert

SICHTBAR. VIELSEITIG.

Integration

. integriert

(Flanker)

differenziert
(Endorsed)

separiert
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STADT

-SUBMARKEN -

dl\yusik %smm

FISCHULE I BIBLIOTHEK

STADTGEMEINDE STADTGEMEINDE NEULENGBACH
NEULENGBACH

AKTIVE|IWIRTSCHAFT

NEULENGBACH SICHTBAR. VIELSEITIG.

BUHNE

i IM
BUHNE IM|llGERICHT [lGERICHT

KULTURSTADT NEULENGBACH

KULTURSTADT NEULENGBACH

-SUBMARKEN -

f

FREIWILLIGE
FEUERWEHR

NEULENGBACH STADT

NEUJjIKOM

NEULENGBACHER
KOMMUNALSERVICE GMBH

NEU
KOM

NEULENGBACHER

KOMMUNALSERVICE GMBH

STAD

BRANDBOOK |||
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Submarken mit
enger Bindung an
Dachmarke

KATASTRALE = FLANKER

Das Feuerwehrlogo der Katast-
ralgemeinden von Neulengbach
wurde bewusst sehr nah an der
Optik der Dachmarke gebaut. In
diesem Fall kommt statt Stadtge-
meinde Neulengbach der Name
der Katastralgemeinde vor, um
dieser volle Eigenstandigkeit zu
verleithen! Druch den Dreiklang
und die Verwendung der CI-
Schrift Archive ist trotzdem die
volle Wiedererkennung zur Dach-
marke gegeben.

Grad der Dachmarke
Integration . integriert
(Flanker)

differenziert
(Endorsed)

separiert

. FREIWILLIGE 'I

FEUER I'IWEHR

*ll

FREIWILLIGE
FEUERWEHR

UNTERWOLFSBACH

UNTERWOLFSDACH

JI

FREIWILLIGE
FEUERWEHR

ST. CHRISTOPHEN

'II
FREIWILLIGE
FEUER

WEHR

ST. CHRISTOPHEN

- SUBMARKEN -

i

FREIWILLIGE

FEUERWEHR
RAIPOLTENBACH

FREIWILLIGE J

FEUER jyWEHR

RAIPOLTENDACH

- SUBMARKEN -

'1|

FREIWILLIGE
FEUERWEHR

OLLERSBACH

ljl
FEUER f WEHR

OLLERSBAC

ill

FREIWILLIGE
FEUERWEHR

INPRUGG

FREIWILLIGE J

FEUER jjj WEHR

INPRUGE

i‘l

FREIWILLIGE
FEUERWEHR

MARKERSDORF

FREIWILLIGE ’I

FEUER jj WEHR

BRANDBOOK
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Submarken mit
enger Bindung an
Dachmarke

STANDORT = FLANKER

Das Logo des Kindergartens als
stadtische Institution wurde
ebenfalls bewusst nah an der
Optik der Dachmarke gehalten.
Um es kindgerecht und frohlich
zu gestalten, wurden die Farben
der Buchstaben eingefarbt.

Als Flanker wird der Standort der
jeweiligen Filiale gefiihrt.

Grad der Dachmarke

Integration integriert

(Flanker)

differenziert
(Endorsed)

separiert

- SUBMARKEN - - SUBMARKEN -

KINDER

NEULENGBACH

GARTEN

GARTEN

GROSSWEINBERG

KINDER

KINDERI| GARTEN

FRIESSTRASSE

KINDER JJIGARTEN

GARTEN

ST. CHRISTOPHEN

KINDER JjlGARTEN

RAIPOLTENBACH

KINDER

Ji
KINDER i GARTEN

HEULEHGDACH STADT

N Landeskindergarten der Stadigerneinde Meulengbach m

Ji
KINDER il GARTEN

BT. CHRISTOPHEMN

K Landeskindergarten der Stadtgemeinde Newlengbach m

BRANDBOOK ﬁ
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Erganzung einer verpflichtenden
Information (Logo/Wortlaut)

Das Niederosterreich-Logo und
ein vorgegebener Wortlaut mus-
sen beim Kindergarten-Logo fiir
bestimmte Anwendungen mitge-
fuhrt werden. Hier wird sichtbar,
wie solch eine Kombination,
simpel geldst, aussehen kann.

Grad der Dachmarke

Integration integriert

(Flanker)

differenziert
(Endorsed)

separiert
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Submarken mit
loserer Bindung an
Dachmarke

NEULENGBACH = FLANKER

Manche Einrichtungen benoti-
gen eine hohere Eigenstandigkeit
oder es existiert bereits ein Bil-
delement, das weiterverwendet
werden soll. Die Dachmarke wird
daher als Ingredient-Brand (en-
dorsed) mitgefiihrt. Der Dreiklang
kann durch das bestehende
Bildelment ersetzt werden.

Grad der Dachmarke

Integration integriert

(Flanker)

differenziert
(Endorsed)

separiert

VOLKS
SCHULE

SCHULSTADT
NEULENGBACH

BETREUUNG

STADTGEMEINDE NEULENGBACH

VOLKS

- SUBMARKEN -

MITTEL
SCHULE

SCHULSTADT NEULENGBACH

SCHULE

SCHULSTADT NEULENGBACH

- SUBMARKEN -

) FREI
= BAD

FREIZEITSTADT NEULENGBACH

FREIQBAD

FREIZEITSTADT NEULENGBACH

4 N
Mi M U
REGION NEULENGBACH
REGION NEULENGBACH
\ Logovorschlage // NOCH NICHT freigegebene Submarke )
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BRANDBOOK ﬁ

Verpflichtende Bestandteile
fir Endorsed Brands um die
Zughorigkeit zur Dachmarke zu
gewahrleisten sind:
Stadtgemeinde Neulengbach als
Flanker

CI-Schrift Archive

Verwendung der CI Farben.
Optional kann das Lamm, der
Dreiklang oder eine Script-
Schrift zum Einatz kommen.

Grad der Dachmarke

Integration integriert

(Flanker)

differenziert
(Endorsed)

separiert
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DIE LAYOUT-BAUSTEINE
Markenkonforme Gestaltungsmoglichkeiten

Unsere Online-Toolbox sowie die Bandbreite an Gestaltungsoptio-
nen (von schlicht bis komplex) ermdglichen den unkomplizierten
Umgang mit der Stadtmarke fiir einfache Umsetzungen im Of-
fice-Bereich bis hin zu Kreation und Design in Grafik-Agenturen.
Die folgenden Seiten vermitteln einen kurzen Uberblick iiber die
wesentlichen Bausteine im Layout und deren Anwendung.

Aus den bereits angefithrten Baustei-
nen der Marke und einigen weiteren
Layoutbestandteilen kann die Gestal-
terin bzw. der Gestalter unkompliziert
und schlicht designkonform arbeiten.
Dem erfahrenen Designer bleibt aus-
reichend Spielraum, das Layout der
neuen Marke dariiber hinaus auf das
jeweilige Thema kreativ umzulegen.

Designs, die mit der Verwaltungsmar-
ke der Stadtgemeinde Neulengbach

versehen werden, sollen individuell
mit der Stadtverwaltung abgestimmt
und von dieser zur Veroffentlichen
freigegeben werden.

Simple Wordvorlagen bzw. Plakat-
vorlagen und einzelne Gestaltungs-
elemente sowie Schriften stehen auf
unserer Toolbox zum Download zur
Verfligung.

> marke.neulengbach.gv.at

Die folgenden Seiten zeigen exemp-
larische Layouts und die umfangrei-
chen Umsetzungen, um ein Gefiihl
fir die Optik und das Erscheinungs-
bild der Marke zu vermitteln. Haufig
verwendete und typische Layout-Bau-
steine werden nebenstehend erkla-
rend beschrieben.

> Stadtfahne auf Gelb

- DIE LAYOUT-BAUSTEINE -

gMPUNKT

NEU

T ol -
Die neue By w uy
Stadtmarke ﬂ I]

Chancen und Potenziale - H |

fiir die Zukunft nutzen

Endlich Ferien!
Neulengbacher Ferienspiel

> Einsatz von Gelb im Editorial Layout

nnnnnnnnnn

Freirader -

> Einsatz des roten Balkens bei Hinweisschildern

FREITAG

19:00

Schulzentrum
Neulengbach

> Einladungskarte (Vorderseite) mit Foto
und rotem Abschlussbalken

nnnnnnnnnn

E
LENG
BRANDBOOK ﬁBACH

Einsatz der
CI-Farben

Fiir groRere Flachen und Hin-
tergrinde soll die Farbe GELB
als unpolitische, frohliche Farbe
gewahlt werden! Die Haupt-
farbe ROT dient vorrangig zur
Akzentuierung von Headlines
und Textelementen oder ggf. um
Signalwirkung zu erzielen.

Die Farbe ROT soll nicht groffla-
chig und vollfldchig (100%) zur
Gestaltung verwendet werden!

Um das ROT als Hauptfarbe im
einem Layout zu wiederholen,
eignet sich bei abfallenden
Drucksorten der Einsatz eines
roten, schmalen Balkens an der
Unterkante der Drucksorte (hau-
fig in Kombination mit weillem
Hintergrund, wenn die Gestal-
tung neutral gehalten wird oder
mit starkem Bildmaterial kombi-
niert ist).
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Vorzugt 1m Berelch Logo, Clalm cken zieren die BUrg, und die Stadtgemeinde Neulengbach.

setzt; Akzente, Headlines, Zwi-
0 iten:
g::g;}‘\ﬁg :;(?reiem Eintritt

Montag - Sonntag 9:00 bis 17:00 Uhr

und Auszeichnungsschrift zum

schentitel u.s.w. bieten sich in

Einsatz kommen — empfohlen : U Mehr erfahren auf www.neulengbach.gv.at N Egﬁﬁ Rot an oder unter Anwendung
ist der sparsame Einsatz. Dadie : SCHUI:E LENG R ol e . einer der erweiterten CI-Farben.
. . . : : BACH === moooojy :
Schrift Archive ausschlieflich i e =

- . o o > Einsatz der CI-Schriften im Layoutentwurfs des Stadtplans
Uber Versalien verflugt, ist sie fur Auch der Negativ-Einsatz der

den Einsatz von langeren Texten > Schrifteinsatz auf Einladungskarte (Riickseite)

URKUNDE

NEULENGBACHER STADTLAUF

> Schrifteneinsatz auf Plakat (siehe oben) und Sticker
nicht geeignet (unten) unter Anwendung einer ergénzenden
o Cl-Farbe (griin)

Schriften, z. B. als Storer, Teaser,

in Infokasten oder direkt auf
Bildmaterial ist erlaubt.

FlieBtexte konnen je nach Ein- NEU o Stefan Hailzl
satz in Roboto Slab Serif oder LENG o von der 5/ RO Kommt Schrift in Gelb auf wei-
Gabriela Buchbinder H i o 25010008239 dn
Robot Condensed gesetzt werden Biirgerservice Wi w !1 ?

— héaufig kann eine Kombination
aus beiden sinnvoll sein. Schnit-
te von Light bis Bold bieten zahl-
reiche Differenzierungsmaoglich-

keiten in der Textgestaltung.

+43 2772 52105-20
g.buchbinder@neulengbach.gv.at
Sprechstunde: Di. 16:00—-18:30 Uhr

—

> Kombinierter Einsatz von Roboto Sans Serif und Roboto Slab Serif auf den Visitenkarten der

Stadtgemeinde Neulengbach

SICHTBAR. VIELSEITIG.

betragt der Biirgermeis-
terinnenanteil in Nieder-
osterreich.

> Anwendung im Editorial-Bereich
des Blickpunkts; Kombination von
Archive und Roboto Condensed

NEULENGBACH

i

58. Platz

beim Jugendlauf, 1800m — HS Klasse 3+4
in Neulengbach erreicht.

> Einsatz der Schriften auf der Stadtlauf-Urkunde

Rem Hintergrund zum Einsatz,
empfiehlt sich das ,Backg-
round-Gelb" (siehe dazu ,Farb-
welt" auf Seite 18) zu verwenden,
um eine bessere Lesbarkeit zu
erzielen.
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Kalenderblatt

Das Kalenderblatt-Element dient
im Rahmen der neuen Marke
dem schnellen Wiedererkennen
von Ankiindigungen und Termi-
nen. Das Kalenderblatt zahlt als
wichtiges Gestaltunselement auf
Plakaten, Online und im Editori-
al-Bereich (Blickpunkt) u.s.w.

Es kann farblich an die Druck-
sorte angepasst werden.

Die Verwendung des Kalender-
blatts fir Datumsangaben ent-
scheidet der Gestalter bzw. die
Gestalterin. Der Einsatz ist nicht
zwingend.

(Die Datumsschreibweise auf die-
sem Element stellt aus optischen
Grunden eine Ausnahme zu den
vorgegebenen Schreibweisen
laut Seite 20 dar.)

40

- DIE LAYOUT-BAUSTEINE -

FREITAG | SAMSTAG

27

OKTOBER SEPTEMBER

18:00, 9:30

Neulengbach )

> Das Kalenderblatt-Element in klassische Ausfihrung Rote Schrift auf Weif3

Kirchenplatz

> Das Kalenderblatt-Element angepasst fur die Verwendung im
Blickpunkt Neulengbach (links) bzw. furr die Buhne im Gericht (rechts)

- DIE LAYOUT-BAUSTEINE -

Nachdem das Buch ,St. Christophen und

Tradition“ bei der Bevolkerung im Novem-
ber 2010 so gut angekommen ist, habe

||| ﬁ;s DER RE.GION Umgebung. Geschichte, alte Ansichten und

ich mich entschlossen weiterzumachen.
Bestarkt durch meine Sammlung und mit
Unterstiitzung der St. Christophener Bevol-
kerung, die noch immer verborgene Schatze
aus alter Zeit ,ausgrub”, begann ich ein weiteres
Buch, das dritte insgesamt, zu schreiben.

Im November 2016 war es so weit, mit
dem Titel: ,St. Christophen im Wandel der
Zeit. Zwischen Schopfl und Buchberg und
Miihlen im Laabental”. Das Buch ist mit

> Infokasten-Element aus dem Blickpunkt

FR
20
10

> Datums-Element

TEASER-ELEMENT

TEASER-ELEMENT
TEASER-ELEMENT

> Teaser-Element

NEU
LENG
BRANDBOOK ﬁBACH
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255 Seiten, liber 600 Ansichtskarten, Fotos
und originalen Unterlagen bestiickt. Besonders
waren es die Ausflugsziele und Miihlen im
Laabental, die mich zum Suchen von alten
Fotos und Unterlagen anspornten. Vom
Schopfl bis Buchberg und Klamm mit der
ersten Miihle am Laabenbach bis zur letz-
ten, der Steghofmiihle am Laabenbach.

St. Christophen im Wandel der Zeit:

Das Buch kostet EUR 27,— und gibt es in
der Backerei Berger in St. Christophen, in
Neulengbach, Trafik ,Alter Markt", Raiff-

eisenbank und Volksbank zu kaufen.

Abgerundete Ecken
Sowohl der Dreiklang als auch
die Hauptschrift Archive verfi-
gen Uber abgerundete Ecken. So-
mit zéhlen abgerundete Elemen-
te zu einem Hauptmerkmal der
neuen Marke, im Einsatz etwa
bei Textkasten, Teaserelementen
u. A

Auch in der Endfertigung von
Druckprodukten konnen abge-
rundete Ecken den letzten Schliff
verleihen — etwa bel Schildern
oder ausgewahlten Printproduk-
tionen.

41
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Bildstil

Neben dem Einsatz von Bild-
material wird bevorzugt mit
professionellen Fotografen aus
der Region zusammengearbeitet
bzw. alternativ, wenn es schnell
gehen muss, mit hochwertigem
Fotos aus dem Stock bzw. von
Bildagenturen.

Wert gelegt wird auf Fotomate-
rial in einem modernen fotogra-
fischem Stil: helle, freundliche
Lichtakzente und Stimmung; aus
anspruchsvollen, ev. ungewohn-
lichen Perspektiven; aufgenom-
men mit einer reizvollen Tiefen-
scharfe.

> Fotografin: Maria Hormandinger aus Neulengbach (www.photodesignerin.at)

- DIE LAYOUT-BAUSTEINE -

- DIE LAYOUT-BAUSTEINE -

> Hobbyfotograf: Helmut Leonhartsberger aus Neulengbach

> Foto oben: message The Inspiration Company/Karl Hintermeier
> Foto unten: shutterstock.com/Jack Frog

BRANDBOOK

Bildcredits und Namen der Foto-
grafen sollen auf den Drucksor-
ten und Online stets angegeben
werden.
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Texturen

Nicht immer ist der Einsatz von
Fotomaterial passend und mdog-
lich. Durch plakativen Einsatz
der Typografie erreicht man
auch unter Einsatz von passen-
den Texturen oder Farbverlaufen
stimmungsvolle Effekte und gro-
Re Wiedererkennung zur Marke.

46

KIRCHENPLATZ
KLOSTERBERG

-

SAMSTAG

9

SEPTAEII:BER
9:30

Kirchenplatz

DONNERSTAG

DER NEUE
1 LENGENBACHER SAAL

JUNI
] DIE NEUE
btisedl STADTMARKE

Vielseitiges Unterhaltungsprogramm

NEU
J LENG

BACH
— e

SICHTBAR. VIELSEITIG.

> Plakat mit Vorhang-Optik-Background

> Teaser mit femininem Farbwolken-Background

- DIE LAYOUT-BAUSTEINE -

| NEULENGBACH
A Rl
Dieser wincl heifs

WIENERLIED

JAZZ & SOUL

E KABARETT

Tickets bequem online kaufen.
In Kat. 1 mit Sitzplatzbuchung. .
[ www.buehne-im-gericht.at BUHNE

Online. Rathaus.
Info-Biiro. Trafik Wittmann. GERICHT

> Flyer mit goldigem Farbverlauf

ONLINE TOOLBOX

Die wichtigsten Eckdaten zur neuen Stadtmarke Neulengbach
sowie Gestaltungsmaterial und das komplette Brandbook zur
Ansicht und zum Download finden Sie online!

> marke.neulengbach.gv.at/toolbox <
Freigabeprozesse und Abstimmungen zu Designs und Layouts

sind mit der Stadtverwaltung der Stadtgemeinde Neulengbach
eigenstidndig zu erledigen! Danke im Voraus!
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NEU
LENG

Burgerserice BACH
BEST PRACTICE

+43 2772 52105-20
g.buchbinder@neulengbach.gv.at

GeStaItungsumsetzungen Im Rahmen Sprechstunde: Di. 16:00-18:30 Unr
der neuen Stadtmarke

SICHTBAR. VIELSEITIG.

Auf den folgenden Seiten findet sich eine Auswahl an grafischen

Umsetzungen, die seit dem Beschluss der neuen Stadtmarke verof-
fentlicht wurden.

> Visitenkarten (Vorder und Riickseite)

48
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SICHTBAR. VIELSEITIG. Al HEU
LENG

BACH

A BURGERMEISTER

.n N E-Mail: franz.wohimuth@neulengbach.gv.at
Dipl. Ing. Martina Mustermann Sprechstunde: Di. 16:00-18:30 Uhr
Musterstrale 68
3040 Neulengbach

Neulengbach am 23. April 2017

Betreff: Blindtext beziiglich Blindtext

Sehr geehrte Frau Mustermann,

Nus nimint et quatium nobisquatem am qui untius, et aut fugias eum exceri dolupta eum none
rest, ipsaped quiatemquiae reptatquo eos ant, conse voluptatem laborestio. Ximus solorum ha-
rum illaut as ea con nectem repuda non cus et eossinciae ipsa dem veliquo que es solorempor
accus sim rem. Et offici odi omnit dis everume nimolent laut ratur sit voluptatios que verum
qui quibus.

Ti cupta con cum quiatiam fuga. Lendebis vellict aturecus et provid ulla ilibus autet volupta
voluptatur, culparunti omnihil iur auta porepudis secum quat accuptati doluptam est, qui vo-
lorum quati rerrovid maxim nihiciis et antest, to maiorunt.

Utem voluptatur re parcius rat aut experfere et fuga. Et vel molessitam, se consequ aturiorum,
con pra quasit dolumque lam acerumqui aut velestiam lita di sitis doloreium venis exeribus
evendit, tem reicidu cimpor aut quo illoribus et esequam, ab illum ipienihitium dollique om-
nimperatio vendit arum ullam re iuntore stiae.

Ut eume nobis ariandebis et que endaerf erchic to coribus ut am ullaceaquam rero dolupta
temostia cus veratis as explacea as aut id quo venimenis aut ulles idelese nihillores aut autas

eat pratur re audit inum exces del mi, ut quatatem. As eos as magnam faceriberro mi, te om-
nihitatem doluptatios est il et et es excepro vitaes si ulparum, sene landant aut pe cones ium

volluptat lanimus, sit laceatur?

Adit officte quatur, sunt porporepudae nonsene mporrum que quid que con non perera do-
luptatem sundesectur?

Mit freundlichen Griilen,

Gabriela Buchbinder
Biirgerservice

Kirchenplatz 82, A-3040 Neulengbach | Politischer Bezirk St. Polten, Land Niederdsterreich
Tel.: +43 2772 52105, Fax: +43 2772 52105-55 | UID: ATU 16254602 | DVR: 0112623

www.neulengbach.gv.at

BEST PRACTICE
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N EU STADir. Leopold Ott

L E N G STADTGEMEINDE NEULENGBACH
Kirchenplatz 82, 3040 Neulengbach

B Ac H Tel.: +43 2772 52105-0 Fax: +43 2772 52105-55

STADTGEMEINDE E-Mail: Leopold.Ott@neulengbach.gv.at

www.neulengbach.gv.at

@ Bitte denken Sie an die Umwelt, bevor Sie diese Nachricht ausdrucken!

VERTRAULICHKEIT: Diese Nachricht ist ausschlieBlich fiir denjenigen bestimmt, an den sie adressiert ist und kann vertrauliche Informationen enthalten.
Falls Sie nicht der Empfanger dieser Nachricht sind, weisen wir Sie darauf hin, dass die unberechtigte Weitergabe oder Verwendung sowie das unberechtigte
Verteilen oder Kopieren dieser Nachricht strikt untersagt sind. Falls Sie diese Nachricht irrtimlich erhalten haben, vernichten Sie sie bitte sofort.

STADTGEMEINDE
NEULENGBACH

CONFIDENTIALITY: This message is intended only for the use of the individuality or entity to which it is addressed and may contain information that is
privileged, confidential and exempt from disclosure. If you are not the intended recipient you are notified that any dissemination, distribution, use or copying
of this communication is strictly prohibited. If you received this message in error, please immediately destroy this message.

> E-Mail-Signatur der Stadtgemeinde Neulengbach
> GruBkarten in zwei Formaten (innen weifs zur handschriftlichen Beschriftung oder Eindruck)

STADTGEMEIND
E
NEULENGBACH
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Gutschein

| €70,-
Die Stadtgemeinde Neulengbach iiberbringt Zur G eburt Ihl'eS Kindes
Frau '
Mag.? Maxima Musterfrau-Meyer ;‘

60. Geburtstag

herzliche Gliickwiinsche! ' ;
Franz Wohlmuth
Biirgermeister
Neulengbach am 12. 2017

Einzuldsen innerhalb von 3 Monaten gegen ein
Sparprodukt bei einer der 6rtlichen Banken:

MNeulenghach
VOLKSBANK

CTn e e T ]

Franz Wohlmuth
Biirgermeister

> Urkunden (oben) und Urkundenhdille/Umschlag (rechts) > Gutschein der Stadtgemeinde Neulengbach

STADTGEMEINDE NEULENG

BACH
4

—
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SICHTBAR. VIELSEITIG.

SICHTBAR. VIELSEITIG.

www.neulengbach.gv.at Stadtgemeinde Neulengbach | Bachner | 06.03.2017

SICHTBAR. VIELSEITIG. I||

NEU|||[LENGBACH

RECHNUNGSABSCHLUSS 2016 - KENNZAHLEN
Offentliche Sparquote

Verhiltnis zwischen dem Saldo der Ifd. Gebarung (Ifd. Einn. Abziiglich Ifd. Ausg.)
und den Ifd. Ausgaben (Werte iiber 25% sind sehr gut, Werte unter 5% sind negativ)

35%
29%
3% 26% 26% 26% g
25%
20%
20%
19
15% %
0% i ige in TE gerundet
basierend auf Detaibetrégen
5% — Neulengbach
0% Linear (Neulengbach)
2011 2012 2013 2014 2015 2016

www.neulengbach.gv.at Stadtgemeinde Neulengbach | Bachner | 06.03.2017 www.neulengbach.gv.at Stadtgemeinde Neulengbach | Bachner | 06.03.2017 www.neulengbach.gv.at Stadtgemeinde Neulengbach | Bachner | 06.03.2017
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RECHNUNGSABSCHLUSS 2016
Entwicklung Einnahmen / Ausgaben OH

16.000 = Sonstiges (Kultur, FF, Wirtsch., Umwelt,
Subvent. Riicklagen)

14.000 = Wahlen | Standesamt | Pensionen

12.000 | Liegenschaften
10.000 = Bauhof | Fuhrpark

8.000 B Soziales (inkl. Landespflegefonds)

6.000 = Nokas | Med. Dienst

4000 GR1 Verwaltung

2.000 :l:l:l:l:l: Unterricht, Erziehung, Sport, Wissenschaft

0

® Infrastruktur
2012 2013 2014 2015 2016

/orlagen fur Titelblatter und Inhaltsbldtter bei Power Point-Prasentationen

RECHNUNGSABSCHLUSS
2016

Zahlen & Fakten
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www.neulengbach.gv.at Stadtgemeinde Neulengbach | Bachner | 06.03.2017
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RECHNUNGSABSCHLUSS 2016
Entwicklung Mahnwesen — Aktivitaten 2016

« 1.022 Erinnerungsschreiben

« 520 Mahnschreiben

« 100 Riickstandsausweise
28im 1. Qu., 33im 2. Qu.,
24im3.Qu., 15im 4. Qu.

« 25 Exekutionsantrage

« 3 Insolvenzfille
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> Profilbild und Headerldsungen im Bereich Social Media
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> Eventeinladung bzw. Infoaussendung

> Die Agentur message bietet mit ihrem malige-
schneiderten Tool fur Einladungs- und Teilnehmer-
management auf professionelle Weise Veranstal-
tungseinladungen und Infoaussendungen an.
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432772521050
buergerservice@neulengbach gvat et

1911-1912

Offoungszeiten im Rathaus:
Mo, Mi, Do.und Fr. 800-1200 Uhr,

i 1600-1830 Ubr

Sprechstunde des Burgermeistes nach telefonischer
Voranmeldung

AB 1962

Offoungszeiten der Auenstelle i St Polten:
Mi 800-1400 Unr
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M schulische Zentrum zuwischen
Polten. Dort, wo der Wienerwald in die S en Hiigel des Elsbeerreichs.

SICHTBAR. VIELSEITIG.

SICHTBAR.
VIELSEITIG.

urbanes Zentrum. Trifft der pulsierende Takt de
takt

Stadtfahnen vor dem Neuen Rathaus fur die bestehenden Fahnenmasten in der Gro3e 1 x4 m

RATHALS -+

Schlosspark
Kinderspielplatz >
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(oben) und innen (unte Cover des Imagefolders der Stadt Neulengbach
n der GroBe Uberformat A4 (geschlossen)

Folder im aufgeklappten Zustand auf3en

Schlichter Banner flr Reprasentationszwecke m
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Stadtgemeinde Neulengbach
Kirchenplatz 82, A-3040 Neulengbach
+43 2772 52105-0

www.neulengbach.gv.at
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Die neue Marke der
Stadtgemeinde Neulengbach

Neulengbach hat eine perfekte Lage zwischen Wien und

St. Pélten. Ein neues, modernes Erscheinungsbild und die
fokussierte inhaltliche Positionierung helfen die Potenziale und
Chancen der Stadt in Zukunft noch besser zu nutzen.

DieE ist gefallen: Nach einem breit
‘mehrmonatigen D mit den Biirgerlnnen der Stadt Neulengbach
wurde am Di, 2.5.2017 das neue vom

beschlossen. ,Das Projekt Marke Neulengbach ist fitr uns wirklich mustergiiltig
gelaufen’, freut sich GR-Ausschussvorsitzender Vizebiirgermeister Alois Heiss. ,Wir
haben in einem Beirat aus iiber 60 Birgerinnen und Biirgern die Ziele und Themen
unserer neuen Marke in mehreren Workshoprunden erarbeitet und intensiv diskutiert.”
Die von der Stadtmarken-Agentur Message darauf aufbauend entwickelten Konzepte
und Entwiirfe konnten dann wiederum in drei Dialogausstellungen von der
Bevolkerung kommentiert und bewertet werden. Insgesamt nutzten diese Gelegenheit
knapp 400 BiirgerInnen.

Die Story Neulengbach: Sichtbar. Vielseitig.
Den Kern der neuen Marke bilden ein neues grafisches Erscheinungsbild sowie die
inhaltliche Fokussierung auf den Claim Sichtbar. Vielseitig. .Eine Marke ist mehr als
ein Logo oder ein Corporate Design. Eine Marke ist eine Geschichte, eine Story", erklart
Stadtmarken-Entwickler Karl Hintermeier. Die Neulengbach-Story baut auf den zwei
zentralen Themen Sichtbarkeit und auf. Die bezieht sich
nicht nur auf die weithin sichtbare Burg und Anlage des Ortskerns von Neulengbach
Sichtbarkeit bezieht sich auch auf die Stellung, die Neulengbach in der Region bereits
jetzt inne hat und in Zukunft noch starker einnehmen machte. ,Es geht darum, dass wir
Impulsgeber fiir die Region und den Bezirk sind", ist sich Birgermeister Franz

der Position und tung bewusst. Ebenso schatzen
die Net innen und Net die ihrer Stadt: Natur, Dorfer
und Stadt, vielfaltige ein buntes ein immer
breiter K —in vereinen sich

Gegensiitze zu einem vielseitigen Ganzen. Der Markenkern wird auch in der neuen
Werbelinie unter dem Motto .Stad trifft Land” aufgegriffen. In mehreren Slogans und
Sujets werden die zentralen Themen der Stadt gespielt und die Vielseitigkeit
Neulengbachs inszeniert

Seite 1/2
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Durchgehendes Designkonzept fiir mehr Identitiit
Das neue Logo der Stadt ist klar, sehr reduziert und baut auf den Elementen Schrift,
Wappen und drei - vom Designerteam rund um Karl Hintermeier als ,Dreiklang"
bezeichneten — Stében auf. Die Inspiration dafiir lieferte das Landmark Burg in ihrer auf
den Wehrturm reduzierten Form sowie der Dreiklang des Wortes NEU-LENG-BACH. Die
drei Stabe sind aber auch ein Symbol fiir den Dreiklang, in dem MENSCH - STADT —
LAND schwingen. Um fiir das neue Logo einen breiten Einsatz zu ermdglichen, wurden
eine Standortmarke (ohne Wappen) und eine Verwaltungsmarke (mit Wappen)
geschaffen. Daraus lassen sich vielfaltige Moglichkeiten fiir die Gestaltung von Sub-
Brands ableiten. Gleichzeitig wurde auch das gesamte Corporate Design der Stadt
modernisiert und durchgehend auf die Marke abgestimmt. So entsteht ein starker,
identitétsférdernder Auftritt,

Zeitpunkt giinstig gewzhlt: Projekt liuft im Rahmen der NO Stadterneuerung.
Begleitet wurde das Projekt von der NO Stadterneuerung. Projektbegleiter Daniel Briill:
JUns ist wichtig, dass Positionierungsprojekte im Dialog mit der Bevélkerung entstehen
- eine Stadtmarke muss breit akzeptiert sein und von Vielen getragen werden. ,In den
Projektkosten von rund 50.000,- EUR sind neben der Entwicklung der Marke auch
bereits eine Vielzahl von konkreten Umsetzungen enthalten. So wurde die
Stadteinfahrt iiber den Klosterberg Mar] gestaltet, die E e der
Stadtzeitung Blickpunkt, des Neu-Design der Website, ein neuer Imagefolder, das
Leitsystem im neuen Rathaus. ,Wir haben die Entwicklung der Stadtmarke mit einigen
anderen Infrastrukturprojekten geschickt — es waren ohnedies
Gestaltungsarbeiten notig gewesen", erklart Stadtamtsdirektor Leopold Ott, weshalb
gerade jetzt der Zeitpunkt besonders giinstig war. Zudem wird erwartet, dass die
Entwicklungskosten zur Halfte vom Land Niederdsterreich im Rahmen der NO
Stadterneuerung gefordert werden.

Mehr Informationen am Marken-Blog der Stadt
Die Entstehungsgeschichte der Marke sowie ab Juli 2017 eine Online-Toolbox mit
vielen Downloads finden Sie am Marken-Blog der Stadt: marke neulengbach.gv.at

Riickfrage Hinweis:
Stadtgemeinde Neulengbach
Ilona Muhr

+43 2772 5210552
Illona.Muhr@neulengbach.gv.at
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> Pressemappe (Vorder- und Ruckseite) und Presseaussendung im Format A4
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> Umsetzung der zweiseitigen Informationsstele vor dem Neuen Rathaus, Stadteinfahrt Klosterberg (links)

BAC H > Konzept und Design fur Informationsstelen in unterschiedlichen Ausfihrungen (unten)
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- Branding der Schaukasten

- Design fur einen Schaukasten (oben) bzw. eine Stele (rechts oben) fir die Katastralgemeinde Markersdorf
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Banner, Budenbesc

fur das Branding des,Neulengbacher Advents”

- Branding des Neulengbachger

Wickelrucksackes
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> Gebrandete Liegestiihle fiir div. Veranstaltungen

BEST PRACTICE
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KAMPAGNEN UND PRINTPRODUKTE

SICHBAR. VIELSEITIG,

> div. Printprodukte im passenden Subbranding fiir
die Aktion,Wadlpass”

Wadl
PASS

NEULENGBACH

i
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> Broschure anl3sslich der Eréffnung des Neuen Rathauses im September 2017
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Das Rathaus der Stadigemeinde Neulengbach hat eine

reiche Geschichte. Vom Franziskanerkloster iber die

Unterbringung der Volksschule bis zur Heimstitte des

iceorientierten Rathauses spannt sich der
geschichtliche Bogen.

\ STADTLAUF o |

h
Duschmaglichkeit im Areal des Freibades Neulengbach!

NUNG .
NEU‘.‘ENGBACHER STADTLAU

i Wochen ceraumt werden

12 Jshrhunderts

E-Mail: manfred-

' s
! P
| rchenplat
[ Hauptiaut 4800 ™ i ';'oi:',n‘n:;\@uﬂ
1 Kindergarteniauf 600 ™ a0 H a2 82105
SirmEl o £ ateamia !
Elzel EJRI?.—(InKI mmlm);ln EI.IRI - ] Kindertau 1.2 { ;’f;ﬂ,ass‘ "
on '
i Sl g oo O 3 AN U550 00 dugendtaut 17 I B %
Chipkaution: EUR 10,~ pro Chip. i )
i platzstate 33
Familionname: : arors
Vorname: .'L
Teamname (Team
I —— J o Gesaiestt M) Alle Infos auf www
losteraufhebung war Schlossherr sdatum: -
Py — - Gebursea Statnummer
Das Franziskanerkloster — p serben und Verein:
il vl RIS, e i 1 > Printprodukte fur den Neulengbacher Stadtlauf (Plakat, Urkunden, Startnummer,
Neulengbach thh die. . .
bwchg q‘ m\j mitdem mub«mmen uundarm Towobl .
Das Franziskaner -\JAA.JJAU e Kuy!ﬂ,ur um 1740

Plarkirche wegen Baufligeit
abgetragen. von.

E-Mail

Ausschreibungsunterlagen, Medaillenkleber u.s.w.)

.
p——
scmedsntmcx Team ATSV - Schor

= m\a " -

e
saniatsgienst Rotes Koz Hnulrnuln

ursacher auch 5
jner erson oder S onon kelnerel ]

veﬂe\umwn e sanidon Cite " ong hﬂ:lhmen o e
et o '“““""” o antnne ch YTULE HECLC G el

crs o Organen o
i organsatonsvrste O S
o

Secionposten.

o rechtigle.
e :

VR 600632122




KAMPAGNEN UND PRINTPRODUKTE

'UNSER PROGRAMM FUR SIE:

* FF Neulengbach Feuerwehrauto-
Rundfahrten
* Rotes Kreuz Neulengbach - Einsatz-
fahrzeug fiir GroR und Klein
* Uberraschungsprogramm fiir Kinder
mit den Neulengbacher Tages-
miittern & EKiZ
* Karateschule Itokai
FREITAG NACHTITCHES EINKAUFS- LK St
% EBNISIMITTEN IN * Golf-Puttingmatte, Footgolf
2 X INEULENGD, ACH! * Holzspielsachen & Kinderschminken
L y * Trommelrhythmen am Lagerfeuer
; * Schmankerln & Spezialititen
OKTOBER ! ) aus der Region, Foodtrucks
AB | * Kreatives & Getopfertes
* ,Wadlpass'-Verlosung

Mark
Neulengbach

Informationen'auf www.aktivewirtschaft.at AKTIVE
NEULENGBAGH

SICHTOAR. VIELSEITIG.

> Design und Printprodukte fiir das,Halloween Shopping” der Aktiven Wirtschaft
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NACHTLICHES EINKAUFSERLEBNIS

MITTEN IN NEULENGBACH!

¢ Besondere Angebote in den Geschiaften
¢ Schmankerl & Spezialitaten aus der Region
¢ Kinderprogramm u.v.m.

WEEHG ' ivewi AKTIVE || WIRTSCHAFT
|I| B ACH Informationen auf www.aktivewirtschaft.at
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SICHTBAR. VIELSEITIG. I

> Drucksorten fur das Neujahrskonzert inkl. Postwurf-
sendung und Eintrittskarten

KAMPAGNEN UND PRINTPRODUKTE

Donnerstag, 13. JANNER 2018
18:00 UHR I

Das Tonkiinstler-Orchester ist mit seinen drei
Residenzen - im Musikverein Wien, im Fest-
spielhaus St. Polten und in Grafenegg - einer
der gr6Rten und wichtigsten musikalischen
Botschafter Osterreichs.

Tickets

VVK 32,- (AK 37,-)

Karten in den Trafiken in Neulengbach,
Infobiiro, Gemeindeamt

Einlass

ab 17:00 Uhr
Freie Platzwahl
P+R

Weitere Parkmdglichkeit in der
P&R Anlage

i N

L

KULTURSTADT B
=

SICHTBAR. VIELSEITIG.

EINTRITTS
KARTE ®

TONKUNSTLER

HR, EINLASS 17:00 UHR N EU

:00 U
?30 3\7}((; ;'Z‘,N (:\: ??7,—), Freie Platzwahl KO":'AZ‘E‘;?-

Schulzentrum Neulengpaoh.
01 Weitere parkmoglichkeiten

Foto:Shutterstock

n der P&R Anlage



KAMPAGNEN UND PRINTPRODUKTE
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NOV | Online. Rathaus. Info-Biiro. Trafik Wittmann.
19:30 [iwww.buehne-im-gericht.at
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FR BAUML & KoschEgLy

20 | Beginn 19:30 Uhr, Einlags 19:00 Unr, E

10/ vviis-
K 18- AK 20,~ (VA Stadt Neulengbach)

FR  ETST c1iNas - HIGH TIME

BUHNE IM GERI 0 ?13. PREM]ERE:DasneueAlbum

kuLturstapt fI] NEuLENGBACH == ) Beginn 1930 Unr, Einage 19,00 Uy
VVK22,~/25-, Ak 25-/28~ i

NEU AB 20. OKTOBER 2(

SA | [TTE5 chpps, A
7 oP|
11 | JURGEN vogL; so on’;;AsIBBL i

Das neue Kulturprojekt. Als private I 1 Beginn 19:30 Uhr, Einlass 1909
bringen wir in Kooperation mit der Kul VVK 20,~/23-, AK 23,~/26,~ U
Neulengbach Kunst und Kultur auf ¢ i y

Biihne im Lengenbacher Saal. CHRISTI AN

QU222 5 sou |
17 | TERZINSKy FEat. STELLA JONES

Beginn 19:39 Uhr, Ej :
www'buehne.im-gericm-a‘ VVK 22,~/25-, ArK Zlglf/SZSSIg "
lie gg Emn MONIKA BALLwEIN
I hi.éﬁ ELEBRATES THE BEATLES
Beginn 19:30 Uhy, Einlagg 19 00 Uhr.
VVK27~/30, aK 30,— /33 . §
2
Tickets bequem on)j
ne k:
EKat 1Imit Snzp[elzbuc}alzfr?;
www.buepne-im-gericht.at BU
e Online. Rathays, I FINE
Info-Biiro. Trafik Wittmann, e

HT
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FREITAG leNEHLlED
Bauml & Koschelu:
okt .Einmalim Monat da
g pfeiff' 1" auf d' Jazz!"

Herbert Béuml (Ak-
kordeon, Gesang)
und Rudolf Kosche-
lu (Kontragitarre,
Gesang) sind seit
vielen Jahren ein
kongeniales Duo in
Sachen alter Wie-
nerlied-Literatur,
selbstverstandlich aber In’ spielt. Auf hichs
auch bis hin zum modemen  veau spielen, dudeln und
Wienerlied Ein Duo, dasim  pfeifen die beiden, und das
wahrsten Sinne des Wor-  natirlich im Duogesang so.
tes nahezu alle Stiick(e) wie jeder im Solo f

BUHNE IM GERICHT

FR BAUML & KOSCHELU
20 Beginn 19:30 Uhr, Einlass 19:00 Uhr.
10 VvK 18- AK 20~ (VA Stadt Neulengbach)

FR | IS0 CIONAS - HIGH TIME

03 PREMIERE: Das neue Album

11 | Beginn 19:30 Uhr, Einlass 1900 Uhr.
VVK 22,-/25,~, AK 25,~/28,~

SA CHRISTOPH FALBL &
11 JURGEN VOGL: SO ODER SO
11 Beginn 19:30 Uhr, Einlass 19:00 Uhr.

VVK 20,-/23,~, AK 23,~/26,~

FR CHRISTIAN

17 TERZINSKY FEAT. STELLA JONES

11 Beginn 19:30 Uhr, Einlass 19:00 Uhr
VVK 22,~/25,-, AK 25,~/28~

SA MONIKA BALLWEIN

25 CELBRATES THE BEATLES

11 Beginn 19:30 Uhr, Einlass 1900 Uhr.
VVK 27-/30,~, AK 30,~/33,~

G
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power.FRAUEN.power
NOART zeigt in Zusammenarbeit mit

Neulengbach KULTUR die Ausstellung
power Frauen.power.

Diese Ausstellung, kura- feministisch-kritisch, iro
tiert von Frau Judith P Fi-  nisch und sondierend/analy-
scher, geht der Frage sierend durchleuch
nach, wie viel Frau  (BONNERSTAB) tet, wobei keinerlei
im Begriff Power Anspruch auf Vol
frau steckt, Stimmen 2 standigkeit der Bei-
Fremdbild und Ei- tréige erhoben wird.
genbild immer iber NOY  DieFrauwirdin

ein, wenn von Power- unterschiedlichen

fraten die Redeist? | Sadtialer| Rollen und in man.
h

Oder handelt es nigfaltigen Lebensbe-
um einen Begriff, der reichen gezeigt Ge:
den Zeitgeist widerspiegelt?  zeigt wird Kunst von Frauen

Das Kunstwort Powerfrau iiber Frauen und Kunst von

wird in der Ausstellung Méannern zum Thema Frau.
BUHNE IM GERICHT

Das neue

Kultur-Projekt
Bithne im
Gericht startet

Eine private Initiative
bereichert in Koopera-

tion mit der Stadt New- | %~ U
lengbach das Kulturan- | 1730 it isimisia
gebot im Herbst.

{Es ist schon zu sehen, dass  Monika und Karl Hintermeier
die Investionen in den Len- .Wir haben mit dem neuen
genbacher Saal sogutange-  Saal eine wirkliche Freude
nommen werden’, freut sich und mochten einen akti-

Kulturstadtrat Ferdinand ~ ven Beitrag zum Kulturleben
Klimka, Im Herbst startet  leisten. Nach der Testphase
nun ein neues Kulturpro-  im Herbst wird entschieden

jekt mit dem Namen ,Biihne  ob ein eigener Verein ge-
im Gericht" Vorerst stehen  meinsam mit anderen Kul-

Tickets bequem online kaufen.

InKat 1jetzt mit Sitzplatzbuchung, BUHNE
[E] www.buehne-im-gericht.at
[EETEE Online. Rathaus. WIR-Biiro. SERIESS

fiinf Veranstaltungenam  turschaffenden gegrindet
Program - von Wienerlied,  wird. Die Stadt Neulengbach
ber Irish-Falk, Jazz, Kaba-  unterstitzt das nicht auf Ge
rett bis hin zur Beatles Show  winn ausgerichtete Projekt
von ORF-Starcoach Monika ,Unser Ziel ist es Sponsoren
Ballwein. Erstmals kénnen  und Forderer zu finden, um
Tickets auch online gebucht den Beitrag der Stadt 50 ge-
werden. In den vorderen ring wie mdglich zu halten’,
Reihen sogar mit Sitzplatz-  meint Monika Hintermeier.

reservierung, Getragen wird  Tickets m
die Initiative vom Ehepaar  www.buehne-im-gericht.at

BUFFET IM GERICHT
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SICHTBAR. VIELSEITIG.
Joichl Dr." Andvea #43 Z77Z SGZEU oder +43 664 2129709
Apotheke zur Heiligen Drelialﬂgkeil +43 2772 52421 Ord.: \ Uhr, Do. 8:00-18:00 Uhi
Mag.a pharm. Katrin G, Emahrungsberatung M u ah
Mo. 8:00- W/HHHM nd 4:00-18-00 Uhr, 0 iener Strale 33
www.3faltapo.at
Felkai DDr. Thomas. +43 2772 52119

+43 2772 51382 Ord.: Di. 8:30~13:00 Uhr, Do. 14:00~18:00 Uhr und nach Vereinbarung
www.zahnspang mlo
0, Wiener Strafe 33

SICHTBAR. VIELSEITIG.

FACHARZTE

- +432772 52119

+43 2772 51666
Uhr und nach Vereinbarung

Hicker Sabine...

DB +43 664 4838341
iner D" Barbara - 3 664 48383 Dipl, Pédagogin 327725227“
Andsthesie u. In 2t o gradagog m:m rm‘urmrun Dipl Loo278 bzw. +43 699 10128615
Ordination noch Vereinbarung 5 Le S
er@aon a
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i vmun
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0-20:00 Uhr und
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mit aflen K

i
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en handlun
. |°§ﬂuaeme -freistettercon | i

éungwmh Christina

Wirth Dr. univ. med. VolkmarAIexander ...+43 680 1303059 \Hm M inbarung

v drhager.at

Chancen und Potenziale
fiir die Zukunft nutzen

akuponkur
ation nach Vere
3061, Unterwolfs

barung Praxisgemeinschaft Neulengbach
Kalchmayr Dr. Reinhard
Neurologe - Psychotherapeu,
Kalchmaye Mag. D Gutkun +43 699 18669117
herapie - Py
’lvmm ion nach Ver
Wiener S

. +43 699 18669517

+43 e smz.

tzqual

M bzw ma m 12872205

Endlich Ferien!

Neulengbacher Fenenspuel

startet w1edgr‘ !
¢ #

Burger-Lee Dr.” Sang-Sook +43 664 5866847
> h

! e ega +43 6
2040, Retzl Dr. Johann +4369911078307 by i .. ) i Psych 49 664 2232616
ller.at g PERSONL;
ICHKEIT &
iSirate 33 Amnereitner GmbH R0
] M
i

1:00-13:00 Uhr, Mi. 16:00-19:00

Helm Dr. Josef .+43 2772 54848

Akupunktur, TCM, Repi
Ordination nach Vereinbarung ] oy
i v . e
3040, Steiniedlga R WWWﬁnnebIeunucqm ffceamebrts iz
fitrate 53 Bach Barbara,
Rudnay Dr.med.univ. Gabor ...........+43 2772 53399 bzw. +43 14780260 gom fom Almrsbe Zheitiche Kunsiiherapeytin, o 43 676 601867
e e o piyis fgv Wwwkunsi a'elvua! cmmmmm Stateliergt reinbarung 0
..+43 680 2191350 FoomSchiel ) ‘
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Dipl M
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W raniosactal-r-einthalierat 0 ergass €50 Bi/semotan
H]
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enedikt.... D0z
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3040, Umseer Strae +43 2772 55355

Herz im Zentrum
Kardiologie, Innere Medizin, Herzthnurg\e Psychosomauk . -

OADr. Oliver Bernecker ........ +43 68181306149 Jirak-Crupi DDr." Franziska
bemecker@herz-neulengbact 00 Unr und
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